PESCAR
PARA... VENDER

Pescar no es
todo en la pes-
ca. Salvo que
refiramos esta
negaciéon a la
pesca... d e p or-
tiva.

Pescar, d e n-
tro de la érbita industrial, es el
presupuesto de vender. Se pesca
para vender, no para mal vender.

La idea parece elemental. En
el fondo contiene algo, que sin
dejar de ser evidente, se olvida
demasiadas veces por los pro-
ductores pesqueros,

Hay una inclinaciéon crénica, a
ponderar las fallas del sistema
extractivo y de la productividad
de los bancos. En fin de cuentas,
esta productividad no depende
tanto del numero de toneladas
captado, como del precio obteni-
do en el mercado. Por tanto, o
violamos la légica, o tenemos
que cargar el acento en la dis-
tribucion y no exclusivamente en
la produccion.

Pudiera ocurrir, y ocurre con.
excesiva frecuencia, que la pro-
duccién se convierte en un mal.
Asi acontece cuando desequilibra
los precios, hasta envilecerlos.

El desequilibrio deriva de la
indefensiéon del productor, por lo
que es indispensable dotarlo de
armas que permitan sostener su
economia, contra los desmorona-
mientos eventuales de una onda
bajista injustificable. ;

Pescar no es todo en la pesca.
Aprendamos de una vez este afo-
rismo, porque olvidarlo estia re-
sultando demasiado caro. Cuan-
to esfuerzo se dedica a la orga-
nizacion de las ventas, ensan-
chando la demanda y apuntalan-
do los precios contra las depre-
siones inopinadas, asegurara el
ingreso de la empresa y la esta-
bilidad de. los trabajadores vin-
culados a ella.

Scocialmente, como se ve, esta-
mos ante una premisa que debe-
ra considerarse intocable.
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